


Piackutatás - az ötleted
validálása



A piackutatás egy üzleti módszer, amely során
kvantitatív és kvalitatív adatokra

támaszkodva, primer és szekunder
forrásokból adatot gyűjtünk a piacról, hogy

aztán ezek alapján a legjobb döntéseket
tudjuk meghozni.



A piackutatás nem más, mint adatgyűjtés. 
Amit pedig kapsz: Információ.

 







Piackutatás módszerei

Primer és szekunder kutatás
Kvantitatív és kvalitatív kutatás



Saját látogatottsági adatok
A vállalkozásunk bevétele

Termékünk pontos ára

Primer kutatás
Elsődleges forrásból származó információk gyűjtése

(primer = elsődleges), tehát saját magunk által
gyűjtött adatok.

 
Például:

 



Iparági felmérések
Piaci kutatások

Statisztikai hivatalok által közzétett adatok

Másodlagos forrásból származó információk
gyűjtése (szekunder = másodlagos), tehát mások

által már összegyűjtött adatok.
 

Például:

 



Átkattintási arány (CTR)
Konverzió

Bevétel

Kvantitatív kutatás
Ez a piackutatási módszer a számokkal kimutatható
adatokat gyűjti és elemzi (kvantitatív = mennyiségi).

 
Például:

 



Vélemények
Kérdőívek

Visszajelzések

Kvalitatív kutatás
Ez a piackutatási módszer a számokkal nem

kimutatható adatok gyűjti és elemzi (kvalitatív =
minőségi).

 
Például:

 



1. Konkurenciaelemzés
 



1. Konkurenciaelemzés
2. Látogató forgalom

 



1. Konkurenciaelemzés
2. Látogató forgalom
3. Keresési forgalom

 
 



1. Konkurenciaelemzés
2. Látogató forgalom
3. Keresési forgalom

4. Trendek, aktualitások, szezonalitás
5. Bevételi adatok

 
 



1. Konkurenciaelemzés
2. Látogató forgalom
3. Keresési forgalom

4. Trendek, aktualitások, szezonalitás
5. Bevételi adatok

 
 



 Feedback gyűjtés
Beszélgess az ügyfelekkel
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MI A MARKETING?



ÜGYFÉLKUTATÁS 1.



2. KONKURENCIA



3. SZAKOSODÁS



3.SZAKOSODÁS

GENERALISTA



3. SZAKOSODÁS

GENERALISTA
SZAKOSODOTT



3. SZAKOSODÁS

GENERALISTA
SZAKOSODOTT

EXTRÉM SZAKOSODÁS



3. SZAKOSODÁS

GENERALISTA
SZAKOSODOTT

EXTRÉM SZAKOSODÁS
HÍRESSÉG (GURU)



4. MEGKÜLÖNBÖZTETÉS



5. PIACI ELHELYEZKEDÉS



6. FÓKUSZ (TERMÉK SZOLGÁLTATÁS)



7. ÁRAZÁS



7. ÁRKÉPZÉS

KÖLTSÉG ALAPÚ
ÁRKÉPZÉS

COST BASED
PRICING

ÉRTÉK ALAPÚ
ÁRAKÉPZÉS 

VALUE BASED
PRICING



8. PIACI ÜZENET

KINEK?
MIT?
HOL?



9. LIFETIME VALUE



This is an awareness

test



10 PERC SZÜNET



Marketing 
Buyer Persona





























MENNYIBE KERÜL?



MENNYIBE KERÜL?



MENNYIBE KERÜL?


